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Cada afio, la Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercados y
Opinion Pablica (AMALI) a través de su Comité de Niveles Socioeconomicos,
actualiza y difunde las proporciones de Nivel Socioecondémico para la poblacion
urbana del pais, considerando las localidades mayores de 50,000 habitantes.
Este documento presenta la distribucién de Niveles Socioecondmicos para el
periodo 2008.

Esta vez la estimacion se realiz6 utilizando la regla AMAI 10x6. Esta regla
clasifica a los hogares en seis niveles a partir de un puntaje obtenido a partir de
la distribucion de 10 variables: (1) escolaridad del jefe del hogar, (2) nUmero de
habitaciones, (3) numero de bafios completos (4) numero de focos (5) nimero
de autos, (6) nimero de televisiones a color (7) numero de computadoras (8)
posesion de regadera, (9) posesion de estufa y (10) tipo de piso.

Como todos los afos, estas proporciones fueron estimadas a partir de los
estudios realizados por dos empresas asociadas a AMAI: IBOPE/AGB y
ACNIELSEN. Ambas empresas utilizan una muestra nacional representativa
como marco muestral de sus estudios panel de audiencia y consumo
respectivamente. Los estudios son levantados durante el primer semestre de
cada afo y entregados al comité de nivel socioeconémico de AMAI durante el
siguiente afo para que se realice el calculo de las proporciones de Nivel
Socioecondmico. Para la estimacion de las proporciones 2008 las
caracteristicas de los estudios fueron las siguientes:

o Establisment Survey 2008 realizado por la empresa IBOPE/AGB como
base de su sistema de medicion de audiencia de television. Este estudio
representa a hogares en localidades mayores de 400,000 habitantes y
tiene un tamarfo de muestra de 9,137 casos.

e Muestra Maestra de Hogares 2008 del estudio Homescan de la
empresa ACNIELSEN. Este estudio representa a hogares de localidades
mayores de 50,00 habitantes y tiene un tamafio de muestra de 28,780
casos.

Por su tamafio y método de seleccion, ambas muestras aseguran la
confiabilidad y representatividad de los resultados.

Las dos muestras son seleccionadas con procedimientos estrictamente
aleatorios. En el caso de ACNIELSEN, la muestra contempla ademas una
sobrecuota de nivel alto.



La estimacion de la distribucion de los niveles socioecondémicos se calcula
uniendo los dos estudios a través de un procedimiento que combina los factores
de ponderacidn originales de cada una de las muestras, mas un factor que
pesa la contribucién de cada muestra a los distintos estratos y celdas del disefio
de estudio.

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE NIVELES SOCIOECONOMICOS
LOCALIDADES MAYORES DE 400,000 y 50,000 HABITANTES

2008
TOTAL
TOTAL LOCALIDADES LOCALIDADES
MAYORES DE 400,000 | MAYORES DE 50,000
HABITANTES HABITANTES
A/B 7.3% 7.2%
C+ 14.2% 14.0%
C 18.2% 17.9%
D+ 35.9% 35.8%
D/E 24.4% 25.0%

La distribucién de los niveles socioecondémicos para las principales areas
metropolitanas del pais, asi como para los estratos de tamafio de localidades
son las siguientes:

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE NIVELES SOCIOECONOMICOS
POR AREAS METROPOLITANAS Y ESTRATOS DE TAMARNO DE
LOCALIDAD 2008

LOCALIDADES | LOCALIDADES

AMCM GUADA | MONTE | ENTRE 400,000 | ENTRE 50,000 Y
LAJARA RREY Y 2,500,000 400,000

HABITANTES HABITANTES
A/B 6.1% 9.8% 8.8% 7.8% 5.9%

C+ 12.2% 15.9% 16.7% 15.1% 13.1%
C 16.4% 21.0% 20.2% 18.9% 16.0%
D+ 38.2% 37.1% 35.0% 33.9% 35.1%
D/E 27.1% 16.3% 19.4% 24.2% 29.7%

Entre el afio 2000 y el afio 2007, considerando el mismo criterio de clasificacion,
se observa un incremento en el nivel socioeconémico de la poblacion. Entre
2007 y 2008 la distribucion de los niveles Socioecondmicos es muy similar.



EVOLUCION HISTORICA DE LA DISTRIBUCION PORCENTUALDE NIVEL
SOCIOECONOMICO
Localidades de 50,000 y mas

2000 2002 2003 2005 2006-2007 2008
A/B 19% 7.0% 7.4% 7.5% 7.8% 7.2%
C+ 12.6% 12.5% 13.6% 13.6%  14.0%

ABC+  19.0% 19.6% 19.9% 21.1% 21.4%  21.2%
C 17.8% 17.1% 17.0% 18.8% 16.9%  17.9%
D+ 30.2% 35.5% 34.0% 32.6% 36.3%  35.8%
D/E 33.0% 27.7% 29.0% 27.6% 25.4%  25.0%

A fin de conocer la confiabilidad de la estimacion de la distribucion de Niveles
Socioecondmicos AMAI, los tres Gltimos afios se compar6 con la distribucién
de Niveles Socioecondmicos de la Encuesta Nacional de Ingreso y Gastos de
los Hogares realizada por el Instituto Nacional de Estadistica Geografia e
informatica (INEGI). La estimacion AMAI 2005 fue comparada con ENIGH
2004 y la estimacion AMAI 2006-2007 fue comparada con la ENIGH 2006 y la
estimacion AMAI 2008 fue comparada con la ENIGH 2008

La encuesta ENIGH tiene una cobertura nacional y registra el ingreso formal e
informal que obtiene una familia en los Ultimos tres meses, asi como todos los
gastos gue realiza la familia en un mes. Adicionalmente registra las
caracteristicas de los habitantes, viviendas y las posesiones.

En la encuesta se registran las trece variables que considera el indice AMAI
13x6 y las 10 variables que considera el indice AMAI 10X6. Con algunas
recodificaciones y combinacion de variables es posible aplicar ambas reglas
AMAI y obtener la distribucion de los niveles. Para obtener la distribucion de
niveles en la encuesta Ingreso-Gasto se contemplaron las localidades mayores
de 100,000 habitantes

Considerando las mismas definiciones de Nivel Socioeconémico (REGLA 13*6
para 2004 y 2006 y REGLA 10X6 para 2008), la distribucién de AMAI es muy
similar a la distribucion obtenida en la Encuesta Ingreso y Gastos. La
comparacion entre la estimaciéon AMAI y la obtenida en la encuesta Ingreso y
Gastos se presentan a continuacion:



COMPARACION DE DISTRIBUCION PORCENTUAL DE NIVEL
SOCIOECONOMICO ESTIMACION AMAI VS ENCUESTA INGRESO Y
GASTOS 2008

DISTRIBUCION | DISTRIBUCION
AMAI 2008 ENIGH 2008

A/B C+ 21.2% 22.2%
C 17.9% 16.0%
D+ 35.8% 32.9%
D/E 25.0% 29.0%

Como en afios anteriores se observa una similitud entre las dos distribuciones.
Esto refuerza la confiabilidad del indice y de la estimacion de la distribucion de
niveles socioeconémicos realizada por AMAL.

Habiendo clasificado los hogares de la encuesta Ingreso y Gastos de INEGI con
el indice AMAI es posible obtener una descripcién de los niveles
socioecondmicos de acuerdo a su patrén de gasto.

Las diferencias en la distribucién del gasto por niveles socioecondmicos son
muy similares en los tres afos analizados de la Encuesta Nacional de Ingreso
y Gastos de los Hogares.

Los niveles mas bajos incrementan los porcentajes de gasto de productos y
servicios basicos en comparacion con los niveles mas altos. Mientras que para
el nivel AB, el gasto de alimentos, servicios basicos para el hogar y transporte
representan una cuarta parte de su presupuesto para el nivel D/E en ese mismo
renglén significa dos terceras partes del gasto.

En los niveles altos, el porcentaje de gasto en viajes, entretenimiento y
comunicacion se incrementan significativamente en comparacion con los
niveles mas bajos.

En las tres mediciones el porcentaje dedicado a la educacion es muy similar
entre los distintos niveles.

En la siguiente tabla se muestra la distribucion porcentual de los gastos por
Nivel Socioeconémico:



DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL GASTO POR NIVEL

ENCUESTA NACIONAL DE INGRESO Y GASTOS 2004-2008

ALIMENTOS Y BEBIDAS
CONSUMIDAS DENTRO DEL
HOGAR

ALIMENTOS Y BEBIDAS
CONSUMIDAS FUERA DEL
HOGAR

TABACO
VESTIDO Y CALZADO

SERVICIOS DEL HOGAR
(GAS,AGUA ELECTRICIDAD)

LIMPIEZA'Y CUIDADO DE
LA CASA

ENSERES DOMESTICOS
CUIDADOS MEDICOS Y
CONSERVACION DE LA
SALUD

TRANSPORTE PUBLICO
TRANSPORTE FORANEO
VEHICULOS
COMUNICACION
EDUCACION
ESPARCIMIENTO
CUIDADO PERSONAL
ACCESORIOS Y EFECTOS
PERSONALES

CUOTA VIVIENDA

MANTENIMIENTO Y
REPARACION VIVIENDA

DEPOSITOS
BANCARIOS/TANDAS
PRESTAMOS

PAGOS TARJETAS Y
CASAS COMERCIALES
DEUDAS

OTRAS EROGACIONES Y
GASTOS

0.1% | 0.1% | 0.1% @ 0.2%

29% | 3.2%

0.2%

11.6%

1.0%

11.9%

SOCIOECONOMICO

A/B
2004 | 2006 | 2008 | 2004 ‘ 2006 ‘ 2008

10.5% | 12.0% | 12.0% | 15.9%

7.6% | 52%  6.1% 7.8% 58% 6.4%

0.2% | 0.2%
37% | A5%  4.0% 4.2% 45%\ 4%
5.8% | 5.7% | 7.1%  6.9% | 6.6% | 7.9%
5.3%

1.4%

4.4%
1.6%

5.0%
1.0%

3.4%
1.5%

3. 2%
1.7%

3.8%
1.0%

3.0% | 2.9%
1.7% | 2.0%
0.8%  0.7%
10.2% | 10.7%
4.4% | 5.0%
8.7% | 9.3%
6.2%  5.3%
3.4% | 4.2%

0.6%
1.3%
8.1%

 0.6% | 0.6% | O
|
|
3.4% |
|

1.2%
9.4%
3.5%

9.4%
7.1%
2.6%

1.7%
0.9%
9.8%

1.1%
4.1% |
|

10.2%
4.1%
11.7%
6.0%
3.1%

9.9%
6.4%
2.5%

9.0%
5.3%
3.2%

0.3%
0.8%

0.2%
1.4%

0.2%
1.4%

0.3% | 0.2%

1.0% 0.9% ‘ 1.9%

11% | 1.1% | 1.7% | 1.6% | 1.4% | 1.3%

12.3%
0.4%

4.9%
0.2%

10.1%
0.3%

9.1%
0.3%

4.0%

0.5% | 0.2%

6.5% | 8.9% 8.9% 4.6% | 5.9%

14% | 1.1% | 1.3% | 1.7%

8.8% 7.8% 7.4%  8.0% | 5.3%

 17.6%

7.5%
0.2%

4.5%

7.7%

2.6%
1.6%

2.5%

4.2%

0.7%
8.8%
4.3%

8.1%
4.5%
3.9%

0.2%

1.4%

1.2%

7.3%
0.2%

2.1%

7.6%

3.1%
3.7%

1.9%

|
‘ 2004 | 2006 | 2008

1 17.3% | 20.9%

5.9%
0.2%

6.7%
0.2%

4.8% | 4.5%

8.1% | 10.3%
2.9%  3.1%
1.8% | 1.0%

2.6%

0.6%
8.0%
5.0%
6.9%
4.9%
4.2%

0.2%

1.3%
1.7% | 1.0%

8.1%
0.3%

2.8%
' 0.2%
3.1% | 3.6%
| 1.6%

6.2% | 5.3%




DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL GASTO POR NIVEL
SOCIOECONOMICO
ENCUESTA NACIONAL DE INGRESO Y GASTOS 2004-2008
Continua

D+ E
2004 | 2006 | 2008 | 2004 | 2006 ‘ 2008 | 2004 | 2006 | 2008

ALIMENTOS Y BEBIDAS
CONSUMIDAS DENTRO DEL
HOGAR 24.4% | 23.6% | 28.2% | 29.7% | 30.1% | 34.1% | 33.5% |31.9% | 37.3%

ALIMENTOS Y BEBIDAS
CONSUMIDAS FUERA DEL
HOGAR 84% | 6.4% 59% 85% | 6.4% | 5.6% 99% 7.3% | 7.5%

TABACO 0.3% | 0.3% | 0.3% | 0.3% | 0.4% | 0.3% | 0.4% 0.3%‘0.3%
VESTIDO Y CALZADO 4.7% | 49% | 45% 4.6% | 4.8% @ 4.6% | 4.3% 4.5%‘4.3%

SERVICIOS DEL HOGAR
(GAS,AGUAELECTRICIDAD) | 9.6% | 9.4% |11.6%  9.7% | 11.0% | 12.4%| 8.7% |10.9% |13.2%

LIMPIEZA'Y CUIDADO DE
LA CASA 29% | 3.1% 34% 2.9% | 3.2% | 3.5% | 3.1% | 3.6% | 3.8%

ENSERES DOMESTICOS 1.5% ‘ 1.7% | 0.8% | 1.6% | 1.5% ‘ 0.8% | 1.3% | 1.0% ‘ 0.6%

CUIDADOS MEDICOS Y
CONSERVACION DE LA
SALUD 3.0% | 3.1% 24% 22% | 3.1% | 23% | 3.1% | 3.3% | 2.1%

TRANSPORTE PUBLICO  6.9% | 5.8% | 6.9%  8.3% | 7.6% | 9.5% | 8.3% | 7.8% |10.2%
TRANSPORTE FORANEO ~ 0.7% | 0.6% 05% 0.6% | 0.5%  0.4% 0.6% 0.8%  0.3%
VEHICULOS 41% | 4.0% | 5.3%  3.0% | 2.1% | 1.5% | 1.3% | 0.2% | 0.3%
COMUNICACION 42% | 43% 47% 3.2% | 3.2%  3.7% | 2.0%  2.8%  2.8%
EDUCACION  6.4% | 7.0% | 7.2% | 5.8% | 6.1% | 7.5% | 5.1% | 5.6% | 6.1%
ESPARCIMIENTO 33% | 35% 28% 2.7% | 2.6%  17% | 21%  2.1% 15%
CUIDADO PERSONAL 46% | 4.8%  56% 50% | 53% | 6.3% | 5.1% | 5.4% | 6.2%

ACCESORIOS Y EFECTOS
PERSONALES 0.1% . . 01% | 0.1% | 0.1% | 0.1% @ 0.1% | 0.1%

CUOTA VIVIENDA 1.1% | 0.8% . 0.6% | 0.2% ‘ 03% | 03% 0.4% | 0.1%

MANTENIMIENTO Y
REPARACION VIVIENDA 09% | 1.2% | 0.7% | 1.0% | 1.2% | 0.7% | 1.2% | 1.1% | 0.1%

DEPOSITOS

BANCARIOS/TANDAS 57% | 6.9% 2.6% 43% | 48% | 1.6% | 3.4% | 4.0% | 1.2%
PRESTAMOS 0.2% | 0.3% | 0.2% | 0.2% | 0.2% ‘ 0.1% | 0.2% | 0.3% ‘ 0.1%
PAGOS TARJETAS Y

CASAS COMERCIALES 1.0% | 1.3%  14% 0.3% | 04% | 0.6% | 0.1%  0.1% | 0.2%
DEUDAS 0.9% | 1.6% | 1.1% | 0.9% | 1.0% ‘ 1.0% | 0.8% | 1.2% ‘ 0.8%

OTRAS EROGACIONES Y
GASTOS 49% | 53% 25% 4.5% | 4.3% | 1.5% 5% 5.3% | 0.8%




GASTOS QUE AUMENTARON EN TODOS LOS NIVELES

De 2006 a 2008 se incremento significativamente el gasto en alimentos y
bebidas, en el pago de servicios como aguay luz, en el transporte publico y en
la educacion. Aunque esto tuvo impacto en todos los niveles, fue especialmente
alto en los niveles mas bajos.

Entre 2006 y 2008 el porcentaje del gasto total destinado a alimentos y bebidas
dentro de la casa se incremento significativamente en todos los niveles,
especialmente en los niveles mas bajos. El incremento en alimentos estuvo
provocado por el aumento en el precio de los cereales.

Este mismo patrén se observo en el pago de servicios y pago de trasporte
publico. Todos los niveles incrementaron el porcentaje de gasto en este renglon
durante los ultimos dos afios.

También el gasto en educacién, como proporcion del gasto total, aumenté
significativamente en todos los niveles

GASTO QUE AUMENTO EN EL NIVEL ALTO

El pago de tarjeta se incremento en los niveles socioeconomicos altos y se
mantuvo, muy bajo, en los niveles bajos.

GASTOS QUE SE MANTUVIERON EN LOS NIVELES ALTOS Y
DECRECIERON EN LOS NIVELES BAJOS

El impacto del crecimiento del gasto en alimentos, servicios y transporte
publico, repercutio en la disminucion del gasto en salud en los niveles bajos.

GASTOS QUE SE MANTUVIERON EN TODOS LOS NIVELES

El porcentaje del gasto que representa el consumo de alimentos y bebidas fuera
de casa, que habia decrecido entre 2004 y 2006, entre 2006 y 2008 se mantuvo
en los niveles mas altos, pero decrecié en los niveles mas bajos.

El gasto en ropa y calzado, articulos para el cuidado del hogar, como proporcién
del gasto del hogar, se mantuvo en todos los niveles socioeconomicos.

GASTOS QUE DECRECIERON EN TODOS LOS NIVELES PERO
ESPECIALMENTE EN LOS NIVELES BAJOS

En todos los niveles decrecieron el gasto en entretenimiento, las inversiones
monetarias, el ahorro, la compra de muebles para el hogar, asi como la compra
de bienes inmuebles.



